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Introducere

Acest referat face parte din cercetarea ,,Motivatii ale consumului de artd fotografica -

factori de influenta si consecinte la nivel macroeconomic si social”, care este compusa din 3 parti:

Partea 1: Motivatii ale consumului de arta fotografica - factori de influenta si consecinte la nivel

macroeconomic si social.
Partea 2: Cercetare asupra consumului de artd fotografica: analiza bibliografica si bibliometrica.
Partea 3: Consumul de arta fotografica: analiza calitativa si cantitativa.

In aceasti parte a cercetirii ne-am propus si realizim un studiu cantitativ cu privire la consumul

de artad fotografica In Romania.

Pentru realizarea obiectivului din aceastd etapa a cercetarii, vom folosi metodele de cercetare

cantitativa, care sunt descrise mai jos.

Metoda cantitativa este caracterizata prin culegerea si prelucrarea datelor furnizate de
chestionarele distribuite respondentilor. Dupa cum afirma Creswell (2014) ,,Cercetarea cantitativa
este o abordare pentru a testa teorii obiective prin examinarea relatiilor dintre variabile. Aceste
variabile, la randul lor, pot fi masurate, de obicei prin instrumente care permit analiza numerica a
datelor.” (Creswell, 2014, p. 32). Tn cazul nostru, am realizat un studiu pe un esantion de 611 de
persoane. Am folosit chestionare online pe care le-am distribuit atit consumatorilor de arta
fotografica cat si non consumatorilor. Am descris toatd metodologia de colectare, procesare si

analiza a datelor in a doua parte a raportului.



Cercetarea cantitativa — realizarea si analiza chestionarelor

In aceastd etapa a cercetdrii am realizat un studiu cantitativ care a fost creat in baza
rezultatelor studiului calitativ. Am pastrat aceleasi Intrebari ale cercetarii ca si in studiul calitativ,
la fel, am pastrat o parte dintre ipoteze si am mai adaugat cateva ipoteze noi, care au fost formulate

in baza rezultatelor cercetarii calitative.

Metodologie

In continuare voi descrie metodologia care a stat la baza studiului cantitativ, voi prezenta
obiectivele cercetdrii, ipotezele de lucru, metoda si instrumentul de cercetare, esantionul,

operationalizarea datelor si rezultatele cercetarii.

Scopul cercetirii cantitative - construirea unui _model explicativ _al comportamentului

consumatorului de artd fotografica din Romania.

Problema de cercetare:
Culegerea si interpretarea datelor cu privire la comportamentul consumatorului de arta fotografica.
Obiectivele cercetarii:

O1 - De identificat care este perceptia consumatorilor cu privire la termenul ,,arta fotografica” cu

ajutorul mai multor dimensiuni;

02 — De identificat daca consumatorii de arta fotografica au studiat materii care sa contina subiecte

ce tin de arta fotografica in liceu sau universitate;

O3 — De verificat care este perceptia consumatorilor de arta fotografica cu privire la efectele

studierii artei fotografice 1n scoli. Vor fi analizate mai multe efecte posibile;

O4 — De identificat particularitatile cererii pentru arta fotografica: frecventa consumului,

disponibilitatea de plata si preferinte;
O5 — De identificat ce tipuri de fotografii prefera consumatorii;
O6 — De verificat cum se raporteaza consumatorii la investitiile in arta fotografica;

O7 — De identificat daca consumatorii de arta fotografica au acces facil la produsele care fac parte

din categoria arta fotografica,

O8 — De identificat factorii motivationali care stau la baza consumului de fotografie artistica;



09 — De verificat daca consumatorii aleg fotografia artistica drept mijloc de terapie si relaxare;
010 — De identificat procentajul respondentilor care isi pot aminti numele unui fotograf Roman;

O11 — De schitat o propunere si un mini plan cu propuneri pentru promovarea artei fotografice in

Romania.
Ipoteza fundamentala:

Solutionarea obiectivelor sus mentionate presupune chestionarea consumatorilor de arta
fotografica pentru a stabili particularitatile cererii si a factorilor motivationali care stau la baza

cererii.

In stransa legatura cu obiectivele cercetdrii, a fost stabilita urmatoarea ipoteza
fundamentala:

Factorii motivationali care stau la baza consumului de arta fotografica sunt de naturd endogena si

tin de placerea esteticad, nevoia de a ajuta (sustine), relaxare si terapie prin arta.

Ipoteze de lucru:

Pentru verificarea ipotezei fundamentale, pornind de la scopul acestei cercetari, vor fi stabilite

urmatoarele ipoteze de lucru:
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IL1— Termenul ,,arta fotograficd” este ambiguu si interpretat diferit de fiecare respondent;

L2 — Fotografiile de tipul documentar, jurnalism si de familie pot fi Incadrate in categoria arta

fotografica,
IL3— Fotografiile artistice sunt cele realizate de artisti consacrati,

ILa— In scolile si in universitdtile din Romania nu existd materii care sa vizeze fotografia sau arta

fotografica,

ILs — Studierea artei fotografice in scoli ar avea mai multe efecte benefice asupra elevilor si
studentilor, printre care: dezvoltarea personala, descoperirea unei pasiuni sau vocatii si dezvoltarea

creativitatii;

ILe — Cei mai multi romani cumpara fotografie pentru continutul acesteia, nu pentru autorul care

le-a facut;

IL7— Romanii prefera diverse tipuri de fotografie, orientandu-se mai mult spre fotografia de strada

si de peisaj;



ILs— Romanii nu se gandesc la optiunea de a investi in arta fotografica;
ILo— Consumatorii ar achita intre 201 si 500 de lei pentru o fotografie artistica individuala;

IL10— Consumatorii de fotografie artisticd consuma astfel de produse sau servicii de cel putin doua

ori pe an;

IL11— Consumatorii nu au acces facil la produse din categoria arta fotografica si/sau galerii de arta

care sa prezinte fotografia artistica (nu stiu de unde pot cumpara fotografie);
IL12— Cel putin jumatate dintre consumatori nu pot numi un fotograf artist roman;

IL13— Consumatorii consuma fotografie artistica din considerente terapeutice si din motiv ca vor

sd sustina artistii;
Metoda si instrumentul de cercetare:

Pentru realizarea cercetarii cantitative am conceput un chestionar cu 54 de intrebari structurate

astfel:

- Intrebari pe scala de evaluare (scala lui Likert cu 5 trepte): 39 intrebari;
- Intrebari inchise cu doua sau mai multe variante de raspuns: 13 intrebart,

- intrebari deschise: 2 intrebari.

Pentru a ne asigura ca respondentii completeaza chestionarele corect, am folosit trei intrebari de

control si o intrebare de atentie.

Datorita specificului cercetarii si anume ca aceasta se bazeaza pe evaluarea atitudinilor, opiniilor
si a perceptiilor, am folosit pe larg scala Likerd. Aceasta prezinta mai multe beneficii pentru

cercetarile care au componente comportamentale, printre care:

- Permite masurarea gradului de acord sau dezacord,;

- Prezinta simplicitate si usurinta in utilizare, Intrebarile de tip Likert sunt usor de inteles si
de completat de catre respondenti. De asemenea, sunt usor de formulat si administrat de
catre cercetatori;

- Intrebarile de tip Likert tind sa ofere rezultate consistente si fiabile, mai ales atunci cand
sunt folosite mai multe afirmatii legate de aceeasi atitudine sau perceptie.

- Permite analiza statistica facila. Datele colectate prin scale Likert sunt usor de cuantificat
si analizat statistic. Ele permit utilizarea unor tehnici statistice variate, cum ar fi analiza

mediei, a variantei, regresiile sau analiza factoriala.



- Scala Likert permite captarea unor dimensiuni subtile ale atitudinilor si perceptiilor,
oferind o imagine detaliatd a sentimentelor respondentilor.

- Respondentii pot completa rapid intrebarile de tip Likert, iar cercetatorii pot analiza rapid
rezultatele, economisind astfel timp in procesul de colectare si analiza a datelor.

- Scalele Likert sunt foarte potrivite pentru utilizarea in sondaje online, unde raspunsurile

pot fi colectate si analizate automat.

In prima etapa a cercetarii cantitative am colectat raspunsuri de la respondenti. In a doua etapa, am
centralizat toate raspunsurile intr-un fisier excel si le-am analizat in vederea elimindrii

chestionarelor care prezentau erori.
Esantionarea

Pentru realizarea cercetarii cantitative ne-am straduit sa recrutdm persoane care urmaresc
fotografi romani, care sunt interesate de fotografie si/sau consuma fotografie artistica. Pentru
recrutarea respondentilor am folosit atat paginile mele personale din retelele sociale precum:
Facebook, Instagram si LinkedIn cat si paginile unor fotografi consacrati din Romania precum
Jeno Major, Claudiu Guraliuc sau Ozolin Dusa.

La fel, am publicat chestionarul in mai multe grupuri de pasionati de fotografie si arta.

Recrutarea respondentilor a avut loc prin realizarea unei campanii de comunicare in social
media, au fost create mai multe postari despre cercetare cu indemnarea urmaritorilor sa participe
la studiu cat si informarea constanta a acestora cu privire la numarul participantilor la cercetare,
pentru a incuraja sa participe persoanele care nu au reusit sa-si faca timp pentru acest lucru. ntr-
un final, chestionarul a fost distribuit de peste 30 de fotografi si sustinatori ai artelor, a fost
distribuit in 12 grupuri de Facebook si a ajuns la un numar estimat de 90.000 de persoane dintre
care 633 au completat chestionarul.

Tn tabelele de mai jos sunt prezentate date cu privire la esantionul de respondenti.

Sunt consumatori de artd fotografica:

Réaspuns Nr. respondenti Procent
Nu 67 11
Da 544 89
Total 611 100

Majoritatea respondentilor au declarat cd au consumat artd fotografica sub o forma sau alta.
Numadrul total de persoane care au declarat la prima intrebare de triaj cd au consumat arta
fotografica este de 544 persoane (89%). La fel, doar 28 de persoane (4,6%) din esantion au

mentionat si la intrebdrile de control ca nu au consumat niciodata fotografie artistica.



Relatia respondentilor cu fotografia:

Raspuns Nr. respondenti Procent

Nu fac fotografii 4 0,7
Nu am aparat _foto, fac fotografii ocazional cu 154 252
telefonul mobil
Am aparat foto si fac fotografii rar, nu sunt fotograf 89 14,6
Sunt fotograf amator 236 38,6
Sunt fotograf profesionist 128 20,9

Total 611 100

Dupa cum putem observa din tabelul de mai sus, 249 persoane (40,5%) nu sunt fotografi si 364
persoane (59,5%) sunt fotografi amatori sau fotografi profesionisti. Cea mai mare categorie fiind

prezentata de fotografii amatori (38,6%).

Genul respondentilor:

Réspuns Nr. respondenti Procent
masculin 258 42,2
feminin 345 56,5
prefer sa nu raspund 8 1,3
Total 611 100

Avem un esantion relativ echilibrat din punct de vedere al sexului respondentilor, prevaland

respondentii de sex feminin (cu 14,3% mai multi).

Varsta respondentilor

Raspuns Nr. respondenti Procent

Sub 18 1 0,2
18-24 36 59
25-34 103 16,9
35-44 193 31,6
45 - 54 176 28,8
55 - 64 84 13,7
65+ 18 2,9

Total 611 100

Cei mai multi respondenti sunt incadrati in intervalul de varsta 35-54 ani (60,4%). Cei mai multi

avand varstele cuprinse intre 35-44 ani, 193 persoane (31,6%).

Nivelul de studii al respondentilor

Réspuns Nr. respondenti Procent
Studii primare (scoala generald) 5 0,8
Studii liceale (liceu absolvit) 86 14,1
Studii de licenta (absolvite) 233 38,1
Studii de master (absolvite) 238 39
Studii doctorale (absolvite) 49 8
Total 611 100

Prevaleaza persoanele cu studii de licenta si/sau master, reprezentand 471 persoane (77,1%).



Statutul profesional al respondentilor

Raspuns Nr. respondenti Procent
Student (nu lucrez) 22 3,6
Angajat in companie de stat 142 23,2
Angajat in companie privata 220 36
Intreprinzitor / liber profesionist 161 26,4
Alta optiune 66 10,8
Total 611 100

Observam o dispersie relativ omogena a statutului profesional, cele mai multe persoane (36%)

fiind angajate in companii private.

Venitul net al respondentilor

Réaspuns Nr. respondenti Procent

Sub 2079 lei/luna 28 4,6
2079-3000 lei/luna 37 6,1
3001-4000 lei/luna 61 10
4001-5000 lei/luna 99 16,2
5001-6000 lei/luna 65 10,6
Peste 6000 lei luna 195 31,9
Nu doresc sa ofer aceasti informatie 126 20,6

Total 611 100

Majoritatea respondentilor au venituri peste 4000 de lei, 420 persoane (58,7%). Categoria

predominanta fiind persoanele cu venituri peste 6000 lei (31,9%0)

Operationalizarea datelor:

Pentru completarea chestionarelor, acestea au fost transpuse intr-un fisier tip Google Forms.
Fisierul tip Google Forms a fost transmis potentialilor respondenti prin intermediul canalelor social
media, dupa cum a fost descris mai sus. Campania de recrutare a respondentilor si completare a

chestionarelor a avut loc in perioada 30 aprilie 2024 — 22 mai 2024 (3 saptamani).

Tn urma campaniei au fost colectate 633 de anchete. Dupi incheierea campaniei, toate datele au
fost extrase din centralizatorul Google Spreadsheet si transferate intr-un fisier Excel pentru analiza

preliminara si curatarea bazei de date. Pentru evaluarea bazei de date au fost intreprinse

urmatoarele masuri:

- Am eliminat toate chestionarele respondentii carora au raspuns gresit la intrebarea de
atentie ,,Va rog sa bifati raspunsul calculului: doi plus unu.”, au fost eliminate 15
chestionare.

- Am eliminat toate chestionarele respondentilor care nu sunt cetdteni romani si nu au

resedinta in Romania, au fost eliminate 5 chestionare.



- Am eliminat toate chestionarele respondentii cdrora au raspuns diferit la Intrebarile

incrucisate de control, au fost eliminate 2 chestionare.

In urma curiteniei am obtinut 611 chestionare valide. In urmatorul pas, am codificat toate
raspunsurile si le-am transferat in softul IBM SPSS Statistics 21, pentru a fi efectua o analiza

detaliata a datelor. Analiza datelor este prezentatd mai jos.

Rezultatele cercetarii cantitative

In continuare vom analiza fiecare ipoteza in parte si vom prezenta date statistice care confirmi sau
infirma ipoteza analizatd. Dupa analiza ipotezelor vom continua cu explorarea legaturilor cauza-
efect identificate in urma analizei datelor. Vom incepe cu analiza perceptiei respondentilor vizavi
de ce reprezinta arta fotografice, ce Inteleg acestia prin acest termen. Acest prim pas o s ne ajute

sa Intelegem daca respondentii au perceptii similare cu privire la fenomenul studiat.

Nota: Analiza de mai jos include si chestionarele persoanelor care nu au consumat arta fotografica
sub nicio forma (4,6%) din esantion. Datoritd interesului acordat pentru aceasta cercetare, am

considerat ca si parerile acestor persoane sunt la fel de valoroase.

Evaluare IL1 — Termenul ,artd fotografica” este ambiguu si interpretat diferit de fiecare

respondent:

Statistics

1.Termenul ,artd fotograficd” es

N Valid 611

Missing 0
Mean 227
Std. Deviation 1,388
Wariance 1,954

1.Termenul ,arta fotografica” este ambiguu.

Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent

Valid  Deloc adevarat 260 42 6 42 6 426
Putin adevirat 127 208 20,8 63,3
Mewtru 91 149 149 78,2
Adevirat 62 10,1 10,1 88,4
Foarte adevirat 71 11,6 11,6 100,0
Total 611 100,0 100,0

Media raspunsurilor pentru afirmatia ,,Termenul arta fotografica este ambiguu.” este de 2,27, ceea
ce inseamna cd, in medie, respondentii nu considera foarte ambiguu termenul ,,artd fotografica”

(peoscaladelal la5, unde 1 =deloc adevarat si 5 = foarte adevarat).

O medie de 2,27 este mai aproape de ,,deloc adeviarat” decat de ,,foarte adevarat”.
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Aceasta sugereaza ca, In general, respondentii nu percep termenul ,,arta fotografica” ca fiind foarte
9 b 1

ambiguu.

O abatere standard de 1,398 indica faptul ca raspunsurile variaza in jurul mediei. lar abatere
standard relativ mare, in acest context, arata ca exista o variabilitate semnificativa in raspunsurile

respondentilor.

Aceasta variabilitate indica faptul ca, desi media aratd o tendinta generala spre ,,deloc adevarat”,

unii respondenti (21,7%) au considerat totusi termenul ca fiind ambiguu.

Prin urmare, nu putem confirma ipoteza ca termenul ,artd fotografica” este ambiguu si
interpretat diferit de fiecare respondent in mod generalizat, deoarece media sugereaza ca
majoritatea respondentilor nu considera termenul ca fiind ambiguu. Cu toate acestea, abaterea
standard indica faptul ca existd variabilitate in interpretarile respondentilor, ceea ce sugereaza o

oarecare ambiguitate pentru unii dintre ei.

Evaluare I.2— Fotografiile de tipul documentar, jurnalism si de familie pot fi incadrate in categoria

arta fotografica;
Statistics Statistics

3.Unele fotografii de familie pot-

2.Unele fotografii de tip docume N vaid 511
M Valid N
X &1 Missing 0
Missing 1] M
Mean 432 = 407
Std. Deviation 968 Std. Deviation 1,085
Variance 937 Variance 1177
2.Unele fotografii de tip documentar si jurnalism pot i considerate drept arta 3.Unele fotografii de familie pot fi considerate drept ,arta fotografica®.
fotografica®.
Cumulative
_ Cumulative Frequency | Percent | Valid Percent Percent
_ Frequency | Percent | Valid Percent Percent vald Deloc adevarat ) 20 20 20
Valid  Deloc adevarat 10 1,6 16 16 Putin adevirat
Putin adevarat 26 43 43 549 utin adsvara 37 6 6.1 8.0
Neutru a1 123 133 191 Neutluu 121 198 16,8 288
Adevirat 133 M8 M8 409 Adevarat 145 237 237 5258
Foarte adevirat 361 59,1 58,1 100,0 Foarte adevarat 290 475 47 5 100,0
Total 611 100,0 100,0 Total 611 1000 100,0

Pentru a confirma ipoteza ,,Fotografiile de tipul documentar, jurnalism si de familie pot fi incadrate
in categoria arta fotografica” in baza datelor obtinute, vom analiza raspunsurile respondentilor la
urmatoarele afirmatii: ,,Unele fotografii de tip documentar si jurnalism pot fi considerate drept arta

fotografica” si ,,Unele fotografii de familie pot fi considerate drept arta fotografica”

Media raspunsurilor pentru ambele afirmatii este mare, cu valori de 4,32 si 4,07. Aceste valori
indica faptul cd majoritatea respondentilor sunt de acord cu afirmatiile ca fotografiile de tip

documentar, jurnalism si de familie pot fi considerate drept artd fotografica.
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Media ridicata a rdspunsurilor pentru ambele afirmatii sugereazd un acord puternic din partea

respondentilor.

lar abaterea standard de 0,968 pentru afirmatia ,,Unele fotografii de tip documentar si jurnalism
pot fi considerate drept artd fotografica” indica faptul ca raspunsurile sunt destul de concentrate in
jurul mediei 4,32. O abatere standard mai mica sugereaza ca majoritatea raspunsurilor sunt
apropiate de medie, ceea ce inseamna ca exista un consens relativ ridicat intre respondenti privind

aceasta afirmatie.

Pe de alta parte, abaterea standard de 1,085 pentru afirmatia ,,Unele fotografii de familie pot fi
considerate drept artd fotograficd” indica o dispersie putin mai mare a raspunsurilor in jurul mediei
4,07 comparativ cu prima afirmatie. Acest lucru denotd ca exista o variabilitate usor mai mare in
opiniile respondentilor privind aceastd afirmatie, dar totusi raspunsurile sunt destul de concentrate
in jurul mediei, sugerand un consens relativ bun, dar cu putin mai multa diversitate in opinii decét

n cazul primei afirmatii.

Astfel, putem confirma ipoteza ca fotografiile de tip documentar, jurnalism si de familie pot fi

incadrate in categoria artd fotografica.

Evaluare I3 — Fotografiile artistice sunt cele realizate de artisti consacrati;
Statistics

4 Fotografiile aristice sunt cele

M Valid 611

Missing 1]
Mean 1,80
Std. Deviation 1,050
Variance 1,103

4 Fotografiile artistice sunt cele realizate de fotografi cunoscuti (consacrati).

Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Pereent

Valid  Deloc adevarat 338 £53 £5,3 553
Putin adevarat 120 19,6 19,6 75,0
Meutru 104 17,0 17.0 920
Adevarat 37 6,1 6,1 98,0
Foarte adevarat 12 2,0 2,0 1000
Total 611 100,0 100,0

Pentru a confirma ipoteza ,,Fotografiile artistice sunt cele realizate de artisti consacrati”, vom
analiza rezultatele obtinute din evaluarea afirmatiei ,,Fotografiile artistice sunt cele realizate de

fotografi cunoscuti (consacrati)”.

Media raspunsurilor de 1,80 este relativ scazutd. Aceasta indicd faptul cd majoritatea
respondentilor nu sunt de acord cu afirmatia ca fotografiile artistice sunt cele realizate de fotografi
cunoscuti (consacrati). lar abaterea standard de 1,050 indica faptul ca raspunsurile sunt variate, cu

o dispersie moderata in jurul mediei de 1,80. Acest lucru sugereaza ca, desi media este scazuta, nu
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toti respondentii au avut aceeasi opinie. Exista un anumit grad de variabilitate in raspunsuri, adica
unii respondenti au avut opinii diferite fatd de media generald, dar nu foarte diferite, avand in

vedere abaterea standard relativ mica.

O medie scdzuta a raspunsurilor sugereazd ca majoritatea respondentilor nu considerd ca doar

fotografiile realizate de fotografi consacrati pot fi considerate artistice.

Astfel, pe baza acestor date, nu putem confirma ipoteza cd ,,Fotografiile artistice sunt cele realizate

de artisti consacrati”.

Prin urmare, ipoteza nu este confirmata, deoarece media raspunsurilor este mult mai mica decat
media maxima posibila de 5, indicand un dezacord total cu afirmatia. lar abaterea standard de
1,050 denotd o variabilitate moderata a raspunsurilor, sugerand ca exista opinii diferite, insa
majoritatea respondentilor tind sa nu fie de acord cu afirmatia ca fotografiile artistice sunt cele

realizate de fotografi consacrati.

Evaluare ILa— In scolile si in universitatile din Roméania nu exista materii care sa vizeze fotografia

sau arta fotografica;

Statistics

Statistics
. 7.Am avut o materie care 53 vize
6.Am avut o materie care sa vize
N vaid 811 Moo Vel a1t
Missing 0 Missing 1]
Mean 112 Mean 148
Std. Deviation a7 Std. Deviation 1,199
ariance 943 Variance 1,437
6.Am avut o materie care savizeze arta fotografica in gcoald (invatdmant primar, 7.Am avut o materie care sa vizeze arta fotografica la universitate.
i ial, liceal si/sau i
- Cumulative
Cumulative Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Frequency | Percent | Valid Percent Percent " m
- — Walid Deloc adevarat 512 838 838 838
Valid  Deloc adevarat 537 87,9 87,9 87,9 . ' ' '
Putin adevirat 22 36 36 W5 Putin adevirat 20 33 33 87,1
Neutru 1 18 18 933 Meutru 17 28 28 89,9
Adevirat 12 2.0 2.0 953 Adevérat q 15 15 91,3
Foarts adevirat 25 47 47 100,0 Foarte adevirat 53 8,7 8,7 100,0
Total 511 100,0 100,0 Total 611 1000 1000

Pentru a testa aceasta ipoteza, vom analiza rezultatele obtinute din evaluarea afirmatiilor: ,,Am
avut o materie care sa vizeze arta fotografica in scoala (invatdmant primar, gimnazial, liceal si/sau

postliceal)” si ,,Am avut o materie care sd vizeze arta fotograficd la universitate.”.

Media de 1,32 pentru prima afirmatie este foarte scazuta, ceea ce indica faptul ca majoritatea

respondentilor nu au avut materii care sa vizeze arta fotografica in scoala.

Si media de 1,48 pentru a doua afirmatie este de asemenea scazutd, indicand ca majoritatea

respondentilor nu au avut materii care sa vizeze arta fotografica la universitate.
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Mediile scazute ale raspunsurilor pentru ambele afirmatii sugereaza ca in general, respondentii nu
au avut parte de materii axate pe arta fotografica in cadrul sistemului educational roman, atéat in

scoli cat si la universitati.

Abaterea standard de 0,971 pentru afirmatia privind scoala indica faptul ca raspunsurile sunt destul

de concentrate n jurul mediei de 1,32.

Aceasta sugereaza cd majoritatea respondentilor au avut opinii similare (adesea ,,deloc adevarat”
sau valori apropiate), deci exista un acord relativ uniform ca nu au avut materii de arta fotografica

in scoala.

lar abaterea standard de 1,199 pentru afirmatia privind universitatea indica o variabilitate usor mai

mare in raspunsuri in comparatie cu afirmatia privind scoala.

Aceasta inseamna ca, desi media este scazuta, existd mai multe raspunsuri diferite intre ele. Deci,
un numar mic de respondenti ar fi avut experiente diferite (10,2%), cum ar fi cativa care au avut

materii de artad fotografica la universitate, dar nu suficient de multi pentru a creste media.

Pe baza acestor date, putem confirma ipoteza ci ,,in scolile si in universititile din Romania nu

existd materii care sa vizeze fotografia sau arta fotografica”.

Asadar, ipoteza este confirmati, deoarece majoritatea respondentilor nu au avut materii axate pe

arta fotografica in sistemul educational romanesc.

Abaterea standard de 0,971 indica o dispersie relativ mica in raspunsurile privind scoala, sugerand

un consens mai mare printre respondenti.

Abaterea standard de 1,199 indica o dispersic moderata a raspunsurilor privind universitatea,
sugerand o oarecare variabilitate, dar totusi nu suficient pentru a contrazice ipoteza. Aceastad
abatere poate fi explicatd si prin faptul cd 38,6% dintre respondenti sunt fotografi amatori iar
20,9% sunt fotografi profesionisti, ceea ce mareste probabilitatea ca acestia sa fi studiat arta

fotograficd in universitati.

Rezultatele acestei ipoteze sunt sustinute si de rispunsurile respondentilor la afirmatia ,,in
scolile din Roméania, nu se acorda atentie fotografiei artistice”. Media ridicatd de 4,32 a
raspunsurilor denota faptul ca majoritatea respondentilor considerd ca este foarte adevarat ca in
scolile din Romania, nu se acorda atentie fotografiei artistice. lar abaterea standard de 1,135 indica
o dispersie moderata a raspunsurilor privind afirmatia, sugerand o oarecare variabilitate, dar totusi

nu suficienta pentru a contrazice opinia majoritatii.
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Evaluare ILs— Studierea artei fotografice in scoli ar avea mai multe efecte benefice asupra elevilor
si studentilor, printre care: dezvoltarea personald, descoperirea unei pasiuni sau vocatii i

dezvoltarea creativitatii;

Statistics
10.5tudierea
artei 14.5tudierea 15.5tudierea
fatografice in - | arteivizuale in artei
scoliar scoli ar ajuta fotografice in
|nﬂugrjt_a tinerii sa-sl $CD_“ a_l' 10.Studierea artei fotografice in scoli ar influenta pozitiv dezvoltarea personala a
pozitiv deaseama contribui la T elevilor.
dezvoltarea cé potfi dezvoltarea
personald a pasionati de creativitdtii ) Curmnulative
alevilar. fotografie. slavilar. Frequency Percent | Walid Percent Percent
- walid  Deloc adevarat
N valid &1t &1 & Putin adevérat ; 1§ 1§ 1?
- utin adevara ) , ,
Missing 0 0 0
" Neutru 63 103 10,3 11,8
Ban 4,51 4,60 41 Adevarat 148 242 242 36,0
Std. Deviation 745 699 600 Foarte adevirat 391 4.0 64,0 100,0
Wariance 555 488 360 Total 611 100,0 100,0
15.Studierea artei fotografice in §|:nli ar contribui la dezvoltarea creal'ruitét,ii 14.Studierea artei vizuale in gcoli ar ajuta tinerii sé-§i dea seama ca pot fi
elevilor. pasionati de fotografie.
Cumulative Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent Frequency | Percent | Walid Percent Percent
Valid  Deloc adevarat 2 3 3 3 Valid  Deloc adevarat 3 5 5 5
Putin adevarat 3 5 5 3 Putin adevarat 5 8 ] 13
Neutru 26 43 4,3 51 Meutru 43 7.0 7.0 8,3
Adevarat 107 17,5 17,5 228 Adevarat 128 211 211 29,5
Foarte adevarat 473 774 774 100,0 Foarte adevarat 43 70,5 705 100,0
Total 611 100,0 100,0 Total 611 100,0 1000

Pentru a testa aceastd ipotezd, vom analiza rezultatele obtinute din evaluarea afirmatiilor:
»otudierea artei fotografice in scoli ar influenta pozitiv dezvoltarea personald a elevilor”,
»Studierea artei vizuale 1n scoli ar ajuta tinerii sd-si dea seama ca pot fi pasionati de fotografie” si

»Studierea artei fotografice in scoli ar contribui la dezvoltarea creativitatii elevilor”.

Din céate putem observa, toate mediile raspunsurilor sunt foarte ridicate (peste 4,5), ceea ce
sugereazd ca majoritatea respondentilor sunt de acord cu afirmatiile formulate: 4,51 pentru
dezvoltarea personald, 4,60 pentru descoperirea unei pasiuni sau vocatii, 4,71 pentru dezvoltarea
creativitatii.

lar valorile abaterilor standard sunt mici. Aceste valori indicand un consens puternic in favoarea

ideii ca studiul artei fotografice are efecte benefice asupra elevilor.

Abaterea standard de 0,745 pentru afirmatia privind influenta asupra dezvoltarii personale indica
faptul cd raspunsurile sunt destul de concentrate in jurul mediei de 4,51. Aceasta sugereaza ca
majoritatea respondentilor au opinii similare in ceea ce priveste influenta pozitiva a studiului artei

fotografice asupra dezvoltarii personale.

Abaterea standard de 0,699 pentru afirmatia privind descoperirea unei pasiuni indica o dispersie

usor mai mica In raspunsuri in comparatie cu prima afirmatie, dar totusi destul de concentrata.
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Aceasta sugereaza ca majoritatea respondentilor sunt de acord ca studiul artei fotografice ajuta

tinerii sa-si descopere o pasiune pentru fotografie.

lar abaterea standard de 0,600 pentru afirmatia privind dezvoltarea creativitatii este cea mai mica
dintre cele trei, indicand o dispersie foarte mica a raspunsurilor. Aceasta sugereaza un consens
foarte puternic intre respondenti ca studiul artei fotografice contribuie semnificativ la dezvoltarea

creativitatii elevilor.

Avand in vedere rezultatele de mai sus, ipoteza este confirmata, deoarece mediile ridicate si
abaterile standard relativ mici indicd un consens general ca studiul artei fotografice are efecte
benefice asupra dezvoltarii personale, descoperirii unei pasiuni si dezvoltarii creativitatii elevilor

si studentilor.

Evaluare I — Cei mai multi romani cumpara fotografie pentru continutul acesteia, nu pentru

autorul care le-a facut;

Statistics

21.Cand cumpér fotografia artis

M Valid 394

Missing 217
Mean 451
Std. Deviation 831
Variance 866

21.Cand cumpir fotografia artistica, de ohicei, sunt atras(a) de continutul
fotografiei, nu de autorul fotografiei.

Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent

Valid Deloc adevarat 11 1,8 2,8 28
Putin adevarat 7 1,1 1,8 46
Meutru 34 56 8,6 132
Adevirat G0 9,8 152 284
Foarte adevarat 282 46,2 71,6 100,0
Total 394 4,5 100,0

Missing  System M7 355

Total 611 100,0

Pentru a testa aceasta ipoteza, am formulat afirmatia ,,Cand cumpar fotografia artistica, de obicet,

sunt atras(a) de continutul fotografiei, nu de autorul fotografiei.” si am evaluat raspunsurile.

O medie a raspunsurilor de 4,51 sugereaza ca majoritatea respondentilor sunt de acord cu afirmatia
ca sunt atrasi de continutul fotografiei mai degraba decét de autorul acesteia. Pe o scarade la 1 la

5, 0 medie de peste 4,5 indicand un acord puternic.

Ipoteza poate fi consideratd confirmata Tn baza mediei dar si a abaterii standard de 0,931 care
indica faptul ca raspunsurile sunt destul de concentrate in jurul mediei de 4,51, chiar daca exista o

usoara variatie. In contextul unei scale de la 1 la 5, o abatere standard sub 1 indicd o dispersie
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relativ mica a raspunsurilor. Aceasta sugerand ca, desi majoritatea respondentilor sunt de acord cu

afirmatia, exista totusi unele diferente in nivelul de acord.

n concluzie, ipoteza este confirmata, deoarece media ridicata a raspunsurilor indica un consens
general ca cei mai multi romani cumpara fotografii pentru continutul acestora, nu pentru autor. lar
abaterea standard de 0,931 sugereaza ca, desi exista o oarecare variatie in raspunsuri, acordul

general este foarte puternic.

Evaluare IL.7— Romanii prefera diverse tipuri de fotografie, orientandu-se mai mult spre fotografia

de strada si de peisaj;

Statistics
32As
cumpara 33As 34 As 35As 36.A3 37As 38.As 39.Am alte
fotografii din cumpéra cumpéra cumpdéra cumpdira cumpéra cumpéra preferinte
categoria fotografii din fotografii din fotografii din fotografii din fotografii din fotografii din decat cele
street categoria categoria categoria categoria de categoria categoria fine mentionate
(strada). peisaj. portret. documentara. familie. ahstract. art. mai sus.
N Valid 611 611 611 611 611 611 611 611
Missing 0 0 i} 0 0 0 0 ]
Mean 347 4,00 343 3,47 2,87 344 3,95 2,38
Std. Deviation 1,385 1,200 1,361 1,341 1,467 1,417 1,202 1,359
Variance 1,918 1,441 1,852 1,797 2153 2,008 1,445 1,847

Pentru a testa aceastd ipotezd, am formulat 8 afirmatii care descriu acordul sau dezacordul

respondentilor cu privire la preferintele de consum si am evaluat raspunsurile.

Raspunsurile pentru fotografia de strada au obtinut o medie de 3,47 care indica un interes moderat
spre ridicat pentru acest tip de fotografie. Iar raspunsurile pentru fotografia de peisaj au obtinut 0

medie de 4,00 care indica un interes ridicat pentru acest tip de fotografie.

Alte categorii au medii mai mici decét cele pentru fotografia de strada si de peisaj, exceptand

fotografia tip fine art.

Din aceste rezultate, putem afirma ca ipoteza este partial confirmata. Fotografia de peisaj este
intr-adevar mai populara decat alte tipuri de fotografie, in timp ce fotografia de strada este mai

putin populard comparativ cu cea de tipul fine art. Ierarhia preferintelor este prezentata mai jos:

- Peisaj — 4,00
- Fineart - 3,95
- Strada - 3,47

- Documentara — 3,47
- Abstracta — 3,44
- Portret - 3,43
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- Alte preferinte - 2,38

Abaterile standard si variantele raspunsurilor arata cd, desi exista un interes general pentru anumite
tipuri de fotografie, preferintele variaza destul de mult intre respondenti, unele categorii avand

raspunsuri mai dispersate decat altele.

Asadar, ipoteza este partial confirmati, deoarece fotografiile de strada si de peisaj sunt in topul

preferintelor, dar exista si alte categorii apreciate destul de mult.
Evaluare ILs— Romanii nu se gandesc la optiunea de a investi in arta fotografica;

Statistics

40.Ag investi ntr-o fotografie arti

il Walid 611

Missing 0
Mean 2,76
Std. Deviation 1,383
Variance 1,812

40.As investi intr-o fotografie artistica, in ideea ca valoarea acesteia ar putea
creste in timp.

Cumulative
Frequency | Percent | Walid Percent Percent

valid  Deloc adevarat 162 26,5 26,5 26,5
Putin adevarat a5 15,48 155 421
Meutru 170 27,8 278 699
Adevarat 93 15,2 152 851
Foarte adevarat 91 14,9 149 1000
Total 611 100,0 100,0

Pentru a testa aceasta ipoteza, am formulat afirmatia ,,As investi intr-o fotografie artistica, in ideea
cd valoarea acesteia ar putea creste in timp” si am colectat rdspunsuri pe o scald de la 1 la 5 (unde

1 = deloc adevarat, iar 5 = foarte adevarat).

Ipoteza initiald afirma cd romanii nu se gandesc la optiunea de a investi in arta fotografica. Media
raspunsurilor de 2,76 indica faptul ca majoritatea respondentilor sunt destul de neutri (27,8%), dar
usor inclinati catre dezacord fata de ideea de a investi in fotografia artistica, (26,5%b) sunt in
dezacord total in timp ce (14,9%0) sunt in acord total. Media raspunsurilor este situata sub valoarea

medianei de 3 pe o scard de la 1 1a 5, care reprezinta neutralitatea.

In consecinti, ipoteza poate fi partial confirmati, deoarece media este sub mediana 3, indicand o
tendintd de a nu lua in considerare investitiile In arta fotografica, desi nu este un refuz ferm. lar
abaterea standard de 1,383 indica o variatie moderatda a raspunsurilor in jurul mediei de 2,76.

Aceasta sugereaza ca exista o diversitate semnificativa de opinii cu privire la investitia in fotografia
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artistica. Si varianta de 1,912 denota ca, desi media raspunsurilor sugereaza o tendinta usoara de a
nu investi in arta fotografica, opiniile respondentilor sunt diverse, cu un numar semnificativ de

respondenti avand pareri atat in favoarea, cat si impotriva ideii de a investi.

Ipoteza este partial confirmata, deoarece media raspunsurilor sugereazad o tendinta generala de
a nu lua Tn considerare investitia in arta fotografica, dar nu este un refuz ferm. Tn timp ce abaterea
standard si varianta indica o diversitate de opinii printre respondenti, ceea ce sugereaza ca exista

grupuri de persoane cu diferite niveluri de interes fata de ideea de a investi in fotografia artistica.

Evaluare ILg — Consumatorii ar achita intre 201 si 500 de lei pentru o fotografie artistica
individuala;

Statistics

26.Cati bani ati fi dispus(8) s a

M Valid 611

Missing 0
Mean 242
Std. Deviation 1,640
Wariance 2,689

26.Cati bani ati fi dispus(d) sa achitati pentru o fotografie artistica de dimensiune
medie (50 x 70cm), realizata de un fotograf roman pe care il apreciati

Cumulative
Frequency Percent | Valid Percent Percent

Valid  intre 100 51200 lei 183 30,0 30,0 300
intre 201 51500 lei 245 401 401 70,0
Tntre 501 511000 lei 92 151 151 851
intre 1001 si 2000 lei 27 4.4 4.4 89,5
Tntre 2001 $i 5000 lei 12 2,0 2,0 915
Peste 5000 lei g 8 8 923
MNu as cumpéra 47 7.7 7.7 100,0
Total 611 100,0 100,0

Pentru a raspunde la ipoteza de mai sus, am formulat intrebarea ,,Cati bani ati fi dispus(d) sd achitati
pentru o fotografie artistica de dimensiune medie (50 x 70cm), realizatd de un fotograf roman pe

care 1l apreciati?”

40,1% dintre respondenti au afirmat ca ar plati intre 201 s1 500 lei. Iar media raspunsurilor de 2,42
indica faptul ca existd o probabilitate ca respondentii sa fie dispusi sa achite o suma mai mare decat
cea cuprinsa in intervalul 201 si 500 lei. VValoare variantei de 1,640 indica o variatie moderata a
raspunsurilor in jurul mediei de 2,42. Aceasta sugereaza ca exista o diversitate semnificativa de

opinii cu privire la suma pe care ar fi dispusi respondentii sd o achite pentru o fotografie artistica.

Tn concluzie, ipoteza este confirmati, datele analizate mai sus sustinand ipoteza.
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Evaluare IL10— Consumatorii de fotografie artistica consuma astfel de produse sau servicii de cel

putin doud ori pe an;

Statistics 28.Cét de des cumparati fotografii artistice?
30.Catde des Cumulative
28.Catde des | 29.Catdedes cumpérati Frequency | Percent | Walid Percent Percent
cumpéra_t_i vizitatii galm:ii albume c_u walid Miciodata 218 35,7 35,7 35,7
fotografii cu fotografii fotografii . .
artistice? artistice? artistice? O datala 5 ani 180 295 295 65,1
N Valid 511 511 511 O datd la 2 ani 76 12,4 12,4 77,6
Missing 0 0 0 O datd pe an 89 146 14,6 921
Mean 2,34 4,07 2,50 De 2 oripe an 20 33 33 954
Std. Deviation 1,407 1,704 1,644 Mai multe ori pe an 28 46 46 100,0
Variance 1,979 2,802 2,704 Total 11 1000 1000
29.Cat de des vizitatii galerii cu fotografii artistice? 30.Cat de des cumprati albume cu fotografii artistice?
Cumulative Cumulative
Freguency Percent | Valid Percent Percent Frequency Percent | Valid Percent Percent
Valid  Miciodatd 49 8,0 80 a0 Valid  Niciodata 216 354 354 354
O datd la 5 ani 96 157 157 237 O datd la 5 ani 140 228 228 583
O data la 2 ani 87 14,2 142 38,0 O datd la 2 ani 83 13,6 13,6 71.8
O datd pe an 108 17.8 178 55,8 O datd pe an 79 12,9 12,8 248
De 2oripe an 73 11,9 11,8 67,8 De 2 aripe an 34 56 56 90,3
lai multe ori pe an 107 322 322 100,0 Mai multe ori pe an 58 a7 a7 1000
Taotal 611 100,0 1000 Total 611 100,0 100,0

Pentru evaluarea acestei ipoteze am analizat 3 optiuni de consum si anume: cumpdrarea

fotografiilor artistice, cumpararea albumelor fotografice si vizita galeriilor de arta.

Din cate putem observa, 65,1% dintre respondenti nu au cumpdrat o fotografie artistica niciodata
sau cumpara o data la 5 ani. Iar 58,3% dintre respondenti nu au cumparat un album cu fotografie
artistica niciodatd sau cumpira o datd la 5 ani. In timp ce 32,2% dintre respondenti au mentionat

ca viziteaza galerii cu fotografii artistice de mai multe ori pe an.

Din rezultatele de mai sus putem concluziona ca fotografia artisticd sub forma tiparitd este
consumata rar, 41,9% dintre respondenti cumpara fotografie artistica individuald o data la 2-5 ani
iar 36,5% dintre respondenti cumpara albume fotografice o dati la 2-5 ani. Tn timp ce consumatorii
prefera sa consume mult mai des fotografie artistica sub forma vizitelor la galeriile de arta, 32,2%

dintre respondenti vizitand de mai multe ori galerii cu arta fotografica.

Doar 7,9% dintre respondenti cumpara fotografie artisticd de cel putin doud ori pe an, 15,3%
dintre respondenti cumpara albume fotografice de cel putin doud ori pe an si 44,1% dintre
respondenti viziteaza o galerie cu arta fotografica de cel putin doua ori pe an. Asadar, marea
majoritate a respondentilor practica formele de consum mentionate mai sus mai rar decat de doua

ori pe an.

Tn concluzie, ipoteza este respinsi, datele analizate mai sus sustinind raspunsul.
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Evaluare IL11 — Consumatorii nu au acces facil la produse din categoria artda fotografica si/sau

galerii de arta care sa prezinte fotografia artistica (nu stiu de unde pot cumpdra fotografie);

Statistics
25.Am acces
facilla 23.8tiu unde pot gasi fotografie artistica de vanzare.
produsele din
23.5tiu unde categaoria Cumulative
pot gasi Jata Frequency | Percent | Valid Percent Percent
fotografie fotografica” in - m
artistica de localitatea Valid  Deloc adevarat 74 121 121 12,1
vanzare. mea Putin adevirat 55 9.0 9.0 21,1
M Walid
alid o1 g1t Neutru 122 20,0 20,0 41,1
Missing 0 0 .
Mean 369 327 Adevarat ) 96 157 157 56,8
Stdl. Deviation 1,410 1,460 Foarte adevarat 264 432 432 100,0
Variance 1,988 2133 Total 611 100,0 100,0

25.Am acces facil la produsele din categoria .arta fotografica” in localitatea mea

Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent

Valid  Deloc adevarat 115 18,8 18,8 18,8
Putin adevarat 68 11 11,1 30,0
Meutru 146 239 239 53,8
Adevarat 104 17.0 17.0 70,8
Foarte adevérat 178 291 291 100,0
Total 611 100,0 1000

Pentru a testa aceasta ipoteza, am formulat afirmatiile ,,Stiu unde pot gasi fotografie artistica de

vanzare.” si ,,Am acces facil la produsele din categoria arta fotografica in localitatea mea.”.

Pentru afirmatia 1, media de 3,69 indica faptul cd majoritatea respondentilor sunt usor inclinati sa

fie de acord ca stiu unde pot gasi fotografie artistica de vanzare, prin urmare, contrazice ipoteza.

Pentru afirmatia 2, media de 3,27 indica o usoara inclinare spre dezacord, ceea ce sugereaza ca
accesul la produsele din categoria ,,arta fotografica” in localitatea lor este perceput ca fiind

moderat, dar nu foarte facil.

Prin urmare, ipoteza nu poate fi confirmata pe deplin deoarece, in medie, respondentii au o idee
destul de clara despre unde pot gasi fotografii artistice de vanzare, iar accesul in localitatile lor nu
este perceput ca fiind foarte dificil. 57,9% dintre respondenti stiu de unde pot cumpara o fotografie

artisticd, in timp ce 48,1% considera ca au acces facil la produsele din categoria arta fotografica.

Abaterea standard pentru prima afirmatie este de 1,410 si indica o variatie moderata a
raspunsurilor, sugerand ca opiniile respondentilor variaza, dar nu extrem de mult. Varianta de

1,988 confirma aceasta variatie moderata.

lar abatere standard pentru a doua afirmatie de 1,460 indica o variatie similard, usor mai mare,
ceea ce sugereaza o diversitate de opinii mai mare in ceea ce priveste accesul facil la produsele de

arta fotografica. Varianta de 2,133 confirmand aceasta dispersie usor mai mare a raspunsurilor.
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Asadar, ipoteza nu este confirmata pe deplin, deoarece consumatorii par sa stie unde pot gasi
fotografie artistica de vanzare si percep accesul in localitatile lor ca fiind moderat. lar abaterile
standard si variantele arata ca exista o diversitate moderatd de opinii printre respondenti, sugerand
ca perceptiile asupra accesului la fotografia artistica si cunoasterii locurilor de vanzare sunt variate,

dar nu extrem de dispersate.

Evaluare I 12— Cel putin jumatate dintre consumatori nu pot numi un fotograf artist roman;

Consuma fotografie * 46.\Va rugam sa scrieti numele unui fotograf artist roman care v trece primul
prinminte. Daca va este greu sava amintiti, va rugam sa lasati casuta necompletata. Crosstabulation

46 V3 rugam sa scrieti numele
unui fotograf artist romdn care
v trece primul prin minte, Dacd
va este greu sa va amintit,, va
rugdm s3 lasati cisuta
necompletatd
Mu cunosc Cunosc Total
Consumafotografie  Nu Count 45 22 67
% within 46 V3 rugdm sa
scrieti numele unui
fotograf artist roman care
v trece primul prin minte. o . .
Dacd va este greu sava 20.0% 57% 11.0%
amintiti, va rugdm s&
|dsati casuta
E Istatd. a ; - N . - I -
n.zmmp A _ 46.Va rugam sa scrieti numele unui fotograf artist roman care va trece primul prin minte. Daca va este
Da Count 180 364 544 greu sé vi amintiti, v rugam sé lisati cisuta N 8. C fotografie Cr i
% within 46.Va rugdm sé
scrieti numele unui Consuma fotografie
fotograf artist roman care
vé trece primul prin minte S— Hu D3 Total
Dacé va aste greu siva 80.0% 943% | 89.0% 46.Wa rugam sa scrief] Nucunosc  Count 45 180 225
amintiti, v3 rugdm s3 nurmele unui fotograf
lasay casuta artistroman care v trece % within Consuma
necompletata. primul prin minte. Daca fotagrafie 67,2% 331% 36,8%
Total Count 225 386 611 va ests greu sava
% within 46.v8 rugam s aminit, v3 rugam s3 Cunosc Count 2 364 386
serigti numels unui |asati casuta o within ©
fotograf artist roman care necormpletatd. f tWI ': ensuma 32,8% 66,9% 63,2%
va frece primul prin minte 100 0% 1000% | 1000% otografie
Daci va este greu siva ' ' Total Count 87 544 611
amintiti, va rugdm sa % within Consuma
lasati casuta
necompletats fotografie 100,0% 100,0% 100,0%
Consuma fotografie
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid  Nu 67 11,0 11,0 11,0
Da 544 84,0 84,0 100,0
Total 611 100,0 100,0
46.Va rugam sa scrieti numele unui fotograf artist roman care va trece
primul prin minte. Dacé va este greu sa va amintiti, va rugam sa lasati casuta
necompletata.
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid Mu cunosc 225 36,8 36,8 36,8
Cunosc 386 632 63,2 100,0
Total 611 1000 100,0

Pentru a evalua aceasta ipoteza, vom analiza raspunsurile respondentilor la intrebarea ,,Va rugam
sd scrieti numele unui fotograf artist roman care va trece primul prin minte. Dacd va este greu sa
va amintiti, va rugam sa lasati casuta necompletatd.” in functie de raspunsul pe care 1-au oferit la
intrebarea ,,Ati cumparat vreodatad o fotografie artistica, un album cu fotografii artistice si/sau ati

vizitat o galerie de arte unde erau expuse fotografii artistice?”.

Din cate putem observa, majoritatea respondentilor (63,2%) au putut numi un fotograf artist in

timp ce doar (36,8%) nu au putut numi un fotograf roman.
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Dintre persoanele care consuma fotografie artistica, 66,9% cunosc un fotograf artist roman. lar

33,1% nu cunosc un fotograf artist roman.

Tn timp ce dintre persoanele care au declarat la prima intrebare ci nu consuma fotografie artistica,

32,8% cunosc un fotograf roman. lar 67,2% nu cunosc un fotograf roman.

Din rezultatele de mai sus putem deduce ca, consumatorii de fotografie artistica isi pot aminti mult
mai usor numele unui fotograf roman in comparatie cu nonconsumatorii. Diferenta fiind una

semnificativa. Prin urmare, aceasta ipoteza nu este confirmata.

Evaluare IL13 — Consumatorii consuma fotografie artisticd din considerente terapeutice si din

motiv ca vor sa sustinad artistii,

Statistics
41.Consum
fotografie
artistica
pentru cd ma 43.Cumpér o R L. .
face s3 ma fotografie 41.Consum fotografie artistica pentru ca ma face sa ma simt mai bine, tine de
simt mai bina, artisticd starea de spirit, de starea mea emotionala.
tine de starea pentru ca Cumulative
de spirit, de yreal s3 ) ) . ) )
starea mea sustin artistii Frequency Percent | Walid Percent Percent
emotionals. si domeniul. Valid  Deloc adevarat 37 6,1 6,1 6,1
I valid 611 511 Putin adevarat 34 56 56 11,8
Missing 0 0 Meutru 106 173 17,3 280
Mean 4,00 348 Adevarat 151 247 247 53,7
Stdl. Deviation 1,186 1,314 Foarte adevirat 283 46,3 46,3 1000
Wariance 1,407 1,726 Total 611 100,0 100,0

43.Cumpar fotografie artistica pentru ca vreau sa sustin artistii si domeniul.

Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent

Walid Deloc adevarat 70 11,5 11,8 11,5
Putin adevarat 62 10,1 1001 21,6
Meutru 160 26,2 26,2 478
Adevarat 141 231 231 708
Foarte adevarat 178 28,1 201 100,0
Total 611 100,0 100,0

Pentru a testa aceasta ipoteza, am formulat afirmatiile ,,Consum fotografie artistica pentru ca ma
face sa ma simt mai bine, tine de starea de spirit, de starea mea emotionala.” si ,,Cumpar fotografie

artistica pentru ca vreau sa sustin artistii si domeniul.”

Din rezultatele de mai sus putem observa ca 71% dintre respondenti sunt de acord cu afirmatia
,,Consum fotografie artistica pentru cd ma face s ma simt mai bine, tine de starea de spirit, de
starea mea emotionald.” Si 52,2% dintre respondenti sunt de acord cu afirmatia ,,Cumpdr
fotografie artistica pentru ca vreau sa sustin artistii si domeniul.”. Prin urmare, ipoteza este

confirmati. Chiar daca majoritatea consumatorilor aleg fotografia artistica mai degraba pentru
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efectele terapeutice ale acesteia, mai bine de jumatate dintre respondenti au ca si motivatie de

consum sustinerea artistilor si a domeniului.

Rezultatele privind confirmarea ipotezelor sunt prezentate in tabelul centralizator de mai

jos:

Ipoteza

Rezultat

IL1 — Termenul ,,artd fotograficd” este ambiguu si interpretat

diferit de fiecare respondent;

Ipoteza respinsa

L2 — Fotografiile de tipul documentar, jurnalism si de familie

pot fi incadrate in categoria arta fotografica;

Ipoteza acceptata

ILs — Fotografiile artistice sunt cele realizate de artisti

consacrati;

Ipoteza respinsa

ILa— In scolile s1 in universitdtile din Romania nu existd materii

care sa vizeze fotografia sau arta fotografica;

Ipoteza acceptata

ILs— Studierea artei fotografice in scoli ar avea mai multe efecte
benefice asupra elevilor si studentilor, printre care: dezvoltarea
personald, descoperirea unei pasiuni sau vocatii si dezvoltarea

creativitatii;

Ipoteza acceptata

lLe — Cei mai multi romani cumpara fotografie pentru

continutul acesteia, nu pentru autorul care le-a facut;

Ipoteza acceptata

IL7 — Romanii prefera diverse tipuri de fotografie, orientandu-

se mai mult spre fotografia de strada si de peisaj;

Ipoteza partial acceptata

ILs — Romanii nu se gandesc la optiunea de a investi in arta

fotografica,

Ipoteza partial acceptata

ILo — Consumatorii ar achita intre 201 si 500 de lei pentru o

fotografie artistica individuala,

Ipoteza acceptata

IL10 — Consumatorii de fotografie artisticd consuma astfel de

produse sau servicii de cel putin doua ori pe an;

Ipoteza respinsa

IL11 — Consumatorii nu au acces facil la produse din categoria
artd fotograficd si/sau galerii de arta care sd prezinte fotografia

artistica (nu stiu de unde pot cumpdra fotografie);

Ipoteza partial acceptata

IL12 — Cel putin jumatate dintre consumatori nu pot numi un

fotograf artist roman;

Ipoteza respinsa
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ILis — Consumatorii consuma fotografie artisticd din | Ipoteza acceptata

considerente terapeutice si din motiv ca vor sa sustina artistii;

Explorarea si a altor rezultate

Pentru intelegerea fenomenului de consum al artei fotografice, vom efectua mai multe corelatii

intre raspunsurile respondentilor, astfel incat sa putem identifica mai multe legaturi cauza-efect si

sd le explicadm ulterior.
Evaluarea raspunsurilor pe categorii de intrebari:

1. Categoria ,,Ce reprezinti arta fotografici?”. Tnainte de a cerceta un fenomen, e foarte
important sd Intelegem cum se raporteazd respondentii vizavi de acel fenomen si cum il
definesc/inteleg. In etapa calitativi am constatat ci fiecare respondent intelege altceva prin
termenul ,,arta fotografica”, respectiv, unii dintre respondenti au mentionat ca oricine ar putea
face fotografie artistica. Prin urmare, in etapa cantitativa am formulat cinci intrebari care sa ne

ofere mai multa claritate cu privire la ce intelege publicul larg prin termenul ,,arta fotografica”.

Statistics
2.Unele 5.Fotografiile
fotografii de artistice sunt
tip cele care
documentar 3.Unele 4 Fotografiile respectd
1.Termenul si jurnalism fotografii de artistice sunt anumite
Larta potfi familie potfi cele realizate reguli de
fotograficd” considerate considerate de fotografi realizare,
este drept arti drept arti cunoscuti indiferent cine
ambiguu. fotograficad”. fotograficd”. (consacrati). le-a facut.
M Yalid 611 611 611 611 611
Missing 0 0 0 0 0
Maan 237 432 407 1,80 3,33
Std. Deviation 1,398 968 1,085 1,050 1,412
Yariance 1,054 937 1177 1,103 1,094

Din rezultatele cercetarii reiese ca termenul de ,,artd fotografica” nu este ambiguu, prin urmare
este clar pentru majoritatea respondentilor. La fel, majoritatea respondentilor sunt de acord ca
atat fotografiile documentare, de jurnalism cét si cele de familie pot fi considerate drept ,,artd
fotografica”. De aici putem deduce ca si consumul acestor tipuri de fotografie poate fi catalogat
drept consum de fotografie artisticd. Majoritatea respondentilor (55,3%0) nu sunt de acord ca
fotografiile artistice sunt cele realizate de fotografi cunoscuti (consacrati), prin urmare, oricine
poate face o fotografie artistica. Aproape jumatate dintre respondenti (49,6%0) au raspuns ca
afirmatia ,,fotografiile artistice sunt cele care respect anumite reguli de realizare, idiferent de

cine le face” este adevdrata sau foarte adevdrata. Prin urmare, putem concluziona ca termenul
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,artd fotografica” este destul de clar si ca oricine poate face fotografie artistica daca respecta

niste reguli de realizare.

2. Categoria ,,Educatie”.

Statistics
G.Am avut o
materie care
sd vizeze arta
fotograficd in )
scoald 2.In scolile
(invatamant 7.AM avut o din Romania,
primar, materie care nu se acordi
gimnazial, 53 vizeze arta atentie
liceal silsau fotograficd la fotografiei
postliceal). universitate. artistice.
N Walid 611 611 611
Missing 0 0 0
Mean 1,32 1,48 432
Std. Deviation 71 1,199 1135
Wariance 943 1,437 1,288

Majoritatea respondentilor au raspuns cu ,,deloc adevarat” la afirmatiile cu privire la existenta
materiilor care sd vizeze arta fotograficd in scoli si/sau universitati. Rdspunsurile la aceasta
afirmatie sunt sustinute si de faptul ¢ majoritatea respondentilor sustin ci ,,In scolile din Romania,
nu se acordd atentie fotografiei artistice.” Prin urmare, putem concluziona cd avem claritate cu

privire la perceptia respondentilor cu privire la educatia fotografica din scolile din Romania.

3. Categoria ,,Efectele educatiei”.

Statistics

9 Studierea 10 Studierea 18 Subjecte 18 .Consider

artei artei 14 Studierea 15 Studierea 16.Exista umaniste caarfioidee
fotografice in fotografice in 11 Arfi 12 Arfi bine 13 Arfioidee | arteivizuale in artei multi elevi 17 Subiecte precum ,arta foarte buna ca

scoli arface scoliar suficient s& sdexiste o buné si scoli ar ajuta fotografice in care nu au umaniste fotografics” in cadrul

ca viitorii influenta setind cateva materie existe o tinerii s&-si scoli ar ocazia s precum ,arta trebuie scolilor sé fie

adulti sa pozitiv cursuri de separatd materie de tip dea seama contribuila aibdunprim | fotograficd” ar predate n organizaté cel

consume mai dezvoltarea arta pentru arta optional cd potfl dezvoltarea contact cu trebui predate | toate scolile, putin o vizita

multd arta personalda fotograficd in fotograficd in precum ,ara pasionati de creativitati arta doarin scolile indiferant de la o expozitie

fotografica elevilor scoli scoli fotografic” fotografie elevilor fotograficd de profil profil de fotografie

] Valid 611 611 611 611 611 611 611 611 611 611 611
Missing 0 0 0 0 1) 0 0 0 0 1) 1)

Mean 4,23 4,51 383 3,69 4,56 4,60 471 442 2,24 3,85 4,75
Std. Deviation 869 745 1,074 1,164 758 699 600 956 1,298 1,226 585
Variance 756 G55 1,153 1,354 575 489 L3680 813 1,684 1,503 342

Din rezultatele de mai sus putem afirma ca studierea fotografiei artistice in scoli ar avea mai multe
efecte benefice asupra elevilor, precum: influenta pozitiva asupra dezvoltarii personale a elevilor,

ar contribui la dezvoltarea creativitatii i ar ajuta tinerii sa-si dea seama ca ar putea fi pasionati de

fotografie, astfel incét sa-si dezvolte un hobby sau o meserie in viitor.

Majoritatea respondentilor (4,56) sunt de acord ca ar trebui sa existe o materie de tip optional care
s vizeze arta fotografica. In timp ce o mai mica parte dintre respondenti (3,83) sunt de acord ca
ar fi suficient sa se tina cateva cursuri de arta fotografica in scoli sau (3,69) ca ar fi bine sa existe
0 materie separata in acest sens. La fel, putem observa ca respondentii nu sunt de acord (2,24) ca

subiecte umaniste precum arta fotografica ar trebui predate doar in scolile de profil. Si ca sunt de
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acord (3,85) ca subiectele umaniste precum arta fotografica trebuie predate in toate scolile,
indiferent de profil. Majoritatea respondentilor (4,75) prezinta un acord foarte puternic ca ar fi o

idee foarte buna ca in cadrul scolilor sa fie organizata cel putin o vizita la o expozitie de fotografie.

Din datele de mai sus putem observa ca majoritatea respondentilor (4,42) sunt de acord ca exista
mai multi elevi care nu au ocazia sa aiba un prim contact cu arta fotografica. Si pe de alta parte,
sunt de acord (4,23) ca studierea artei fotografice in scolile din Roméania ar face ca viitorii adulti
sd consume mai multd artd fotograficd. Prin urmare, putem observa ca exista o posibila legatura

de cauzalitate dintre educatia vizuald si consumul de arta fotografica.

4. Categoria,,Consum general”.

Statistics
21.
Réspundetila
aceastd
intrebare doar 27.Cati bani
dacd ati atifi dispus(a)
cumpérat 26.Cat bani 53 achitati
vreodatd o ati fi dispus(a) pentru un
fotografie sd achitati album cu
artistica: pentru o fotografii
LCand fotografie artistice de
cumpar artistica de dimensiune
fotografia 25 Am acces dimensiune medie (14x20
artistica, de 22 Am vizitat facil la medie (50 x cm) de 100
ohicei, sunt cel putin o 24 Am produsele din T0cm), pagini,
20.Am atras(a) de datd o galerie 23 5tiu unde cumparat cel categoria realizata de realizat de un
cumparat cel continutul de arte unde pot gasi putin o data Lana un fotograf fotograf
putino datd o | fotografiei, nu arau expuse fotografie un alburm cu fotograficd” in roman pe roman pe
fotografie de autorul fotografii artisticd de fotografii localitatea care il care il
artistic fotografiei” artistice. vanzare. artistice. mea apreciati apreciati
M Valid 611 394 611 611 611 611 611 611
Missing 0 217 0 0 0 0 0 0
Mean ERA| 4,51 452 3,69 3,28 3,27 242 574
Std. Deviation 1,822 831 1,128 1,410 1,815 1,460 1,640 1,927
Variance 3,319 866 1,273 1,888 3,293 2,133 2,629 3714

Din datele de mai sus putem observa ca 41,2% dintre respondenti sunt foarte siguri ca au cumparat
o fotografie artistica cel putin o data, in timp ce 9,7% sunt mai putin siguri insa suficient de siguri
incat sa afirme acest lucru. In concluzie, mai bine de jumitate (50,9%) dintre respondenti au
cumparat o fotografie artistica cel putin o data. La fel, (53,7%) dintre respondenti au cumparat cel

putin o data un album artistic.

Majoritatea respondentilor (86,8%) au cumparat o fotografie artistica pentru continutul acesteia,
nu pentru fotograful artist care a facut-0. Prin urmare, numele fotografului care a realizat fotografia

reprezinta un factor mai putin semnificativ cand vine vorba de decizia de cumparare.

Majoritatea respondentilor (88,7%0) au vizitat cel putin o data o galerie de arta unde sunt expuse

fotografii artistice. De asemenea, (58,9%0) dintre respondenti stiu unde pot gasi fotografie artistica
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de vénzare in timp ce (46,1%) dintre acestia considera ca au acces facil la produsele din categoria

A

,artd fotografica” in localitatea lor iar (29,9%0) considera ca nu au acces facil.

In ceea ce priveste disponibilitatea de plati pentru o fotografie artistici, cei mai multi respondenti
(40,1%) ar achita pentru o fotografie artistica intre 201 si 500 lei iar (30%) ar achita intre 101 si
200 lei. Prin urmare, (70%) dintre respondenti ar achita intre 101 si 500 lei pentru o fotografie
artistica. In cealalta extrema se afld persoanele care apreciazi mai mult arta fotografica si ar achita
mai mult pentru o fotografie artisticd, 15,1% dintre respondenti ar achita intre 501 si 1000 lei,
4,4% ar achita intre 1001 si 2000 lei, 2,0% ar achita intre 2001 si 5000 lei, in timp ce doar 0,8%
ar achita peste 5000 lei.

Ce tine de disponibilitatea de platd pentru un album cu fotografie artistica, cei mai multi
respondenti (20,5%0) ar achita intre 201 si 300 lei pentru un album. Extremitatile fiind 1,1% dintre
respondenti care ar achita mai putin de 40 lei si 13,9% dintre respondenti care ar achita peste 400
lei. Din rezultatele de mai sus putem deduce ca procentul persoanelor care apreciaza mai mult arta

fotografica este mai mare decat cele care o apreciaza mai putin.

5. Categoria ,,Frecventi consum”.

28.Cit de des cumparati fotografii artistice?

Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
valid  Miciodatd 218 35,7 357 357
Odatdlasani 180 295 29,5 65,1
Odatdla2ani 76 124 12,4 776
O data pe an a9 146 14,6 921
De 2 ofipe an 20 13 13 95 4
Mai multe ori pe an 28 46 4.6 1000
Total 611 1000 100,0
29.Cit de des vizitatii galerii cu fotografii artistice?
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
valid  Niciodatd 48 8.0 8.0 a0
O datdla5ani 98 1687 1687 237
O datdla 2 ani a7 142 14,2 380
O datd pe an 109 178 17,8 558
De Zoripean 73 11,9 11,89 678
Mai multe ori pe an 187 322 32,2 100,0
Total 611 1000 100,0
30.Cat de des cumparati albume cu fotografii artistice?
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid  Miciodatd 218 354 354 354
O datd 1a 5 ani 140 228 228 583
Odatdla2ani a3 136 136 718
O daté pe an 78 1289 12,8 g48
De 2 aripe an 34 56 56 90,3
Mai multe ori pe an 59 97 97 1000
Total 611 1000 100,0
31.Nu am vizitat nicio galerie cu fotografie artistica.
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid  adevarat 55 9,0 g,0 9,0
fals 556 91,0 91,0 100,0
Total 611 100,0 100,0
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Din tabelele de mai sus putem observa ca 64,3% dintre respondenti afirma ca, cumpara fotografie
artistica In timp ce 35,7% afirma ca nu cumpara. Cea mai mare frecventd de consum fiind o data
la 5 ani (29,5%) dintre respondenti. lar 64,6% afirma ca au cumparat un album cu fotografie
artistica in timp ce 35,4% afirma ca nu au cumparat niciodata un album. Cea mai mare frecventa

de consum de albume fiind o data la 5 ani (22,9%) dintre respondenti.

Tn cazul vizetelor la galeriile artistice, doar 8% nu au vizitat niciodata o galerie cu fotografie
artistica In timp ce 92%o au vizitat o galerie de cel putin o datd la 5 ani. Cei mai multi respondenti

(32,2%) afirma ca viziteaza o galerie cu fotografie artistica de mai multe ori pe an.

La fel, din intrebarea de test ,,Nu am vizitat nicio galerie cu fotografie artistica” putem deduce ca
respondentii au fost relativ sinceri. 9% dintre respondenti au mentionat ca nu au vizitat nicio
galerie cu fotografie artistica. lar la intrebarea ,,Cat de des vizitati galerii cu fotografii artistice”
8% dintre respondenti au mentionat ca nu au vizitat nicio galerie cu fotografie artistica. Abaterea

este mica de 1% care poate fi explicata si prin faptul ca intrebarea de control a fost greu de inteles.

6. Categoria ,,Preferinte consum”.

Statistics
3248
cumpara 33As 3445 3545 36.A5 37.As 38.As 39.Am alte
fotografii din cumpara cumpéra cumpara cumpdara cumpara cumpara preferinte
categoria fotografii din fotografii din fotografii din fotografii din fotagrafii din fatografii din decat cele
street categoria categoria categoria categoria de categoria categoria fine mentionate
(strada). peisaj. portret. documentara. familie. ahstract. art. mai sus.
M Valid 611 611 611 611 611 611 611 611
Missing 0 0 ] 0 0 0 0 0
Mean 347 4,00 343 3,47 2,87 344 3,95 2,38
Stdl. Deviation 1,385 1,200 1,361 1,341 1,467 1,417 1,202 1,359
Variance 1,918 1,441 1,852 1,797 2,153 2,008 1,445 1,847

In continuare vom analiza extremititile preferintelor de consum ale tipurilor de fotografie artistica.
Cel mai apreciat tip de fotografie este fotografia de peisaj cu 0 medie de 4,0 (70,4%) dintre
respondenti au mentionat ci ar cumpara astfel de fotografie. Tn timp ce fotografia din categoria
familie este cea mai putin apreciatd 2,87 (65%) dintre respondenti au mentionat cd nu sunt de

acord sau au fost neutri in privinta achizitiei acestui tip de fotografie.
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7. Categoria ,,Motivatii si forme de consum”.

Statistics
41.Consum
40 Aginvesti fotografie
intr-o artistica
fotografie pentru cd ma 42 Cumpar 43.Cumpar
artistica, in face sa ma fotografie fotografie
ideea ca simt mai bing, artistica artistica 45 Ma simt
valoarea tine de starea pentru ca pentru ca mandra/mand
acesteia ar de spirit, de yreau sa detin yreau sa ru dupa ce
putea cregte starea mea un ohiect de sustin artistii cumparo
intimp. emotionala. arta. si domeniul. fotografie.
I Walid 611 611 611 611 611
Missing 0 0 0 0 0
Mean 2,76 400 2 66 348 3,26
Std. Deviation 1,383 1186 1,396 1,314 1,308
Variance 1,812 1,407 1,948 1,726 1,712

Doar 31,1% dintre respondenti ar face o investitie in fotografia artistica in timp ce 42,1% nu ar
face o astfel de investitie. La fel, putem observa ca majoritatea respondentilor (71%) au fost de
acord cu afirmatia ,,Consum fotografie artisticad pentru cd ma face sd ma simt mai bine, tine de
starea mea de spirit, de starea mea emotionald”. Urmatoarea motivatie fiind cea de sustinere a

artistilor si a domeniului (52,2%0) urmata de dorinta de a detine un obiect de arta (28,5%0).

Dupa cum putem observa, consumul de fotografie artisticd tine mai degraba de o nevoie intrinseca

(sunt de natura endogend) decat de una extrinseca.

La fel, putem observa ca (44,3%) dintre respondenti asociaza achizitia fotografiei artistice cu

mandria.

Concluzii si recomandari

1. Consumatorii stiu si inteleg ce reprezinta termenul ,,Arta fotografica”, acestia considera ca atat
fotografia de tip documentar, jurnalism cat si cele de familie reprezinta arta fotografica. La fel,
acestea considera ca arta fotografica poate fi realizatd de orice persoana daca aceasta respecta
anumite reguli.

2. Educatia fotografica este deficitard in Romania, cu o lipsa de materii dedicate in scoli. Din
studiu reiese ca arta fotografica nu este studiata in scolile din Romania si foarte putin studiata
in universitati. Asadar, in scolile din Roméania nu se acorda atentie artei fotografice.

3. Studierea artei fotografice in scoli ar avea mai multe efecte benefice asupra elevilor. In primul
rand, ar ajuta elevii sa aibd un prim contact cu arta fotografica si i-ar face sa isi dea seama daca
au o vocatie pentru acest domeniul. La fel, ar ajuta la dezvoltarea creativitatii elevilor dar si la

dezvoltarea personala.
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Cei mai multi romani cumpara fotografii artistice pentru continutul acestora, nu pentru artistii
care le-au realizat. La fel, romanii prefera cel mai mult fotografia artistica de peisaj, urmata de
fotografia fine art si cea de strada.

Romanii nu sunt dispusi sa investeasca bani in arta fotografica, nu vad in acest tip de investitie
0 oportunitate. Acest fenomen poate fi explicat si prin lipsa educatiei vizuale din invatamantul
roman.

Cei mai multi consumatori ar achita sume cuprinse intre 201 si 500 lei pentru o fotografie
artistica de dimensiune medie (50 x 70cm), realizata de un fotograf roman. Cu toate acestea,
un procent relativ mare de romani ar plati sume mai mari de 500 lei. Prin urmare, putem deduce
cd romanii apreciaza destul de mult arta fotografica, prin prisma banilor pe care ar fi dispusi
sa-1 achite pentru o fotografie artistica.

Majoritatea romanilor (58,9%) stiu unde pot gasi fotografie artistica de vanzare. Iar o parte
dintre acestia (46,1) sustin cd au si acces facil la fotografia artistica. Cu toate acestea, exista un
procent destul de mare de romani care sustin ca nu stiu de unde pot cumpara fotografie artistica
si ca nu au acces facil la arta fotografica. Prin urmare, exista un potential de dezvoltare in acest
sens.

Peste jumadtate (63,2%) dintre romanii chestionati au putut numi un fotograf roman. Acesta
este un rezultat relativ bun. Acest rezultat poate fi influentat si de prezenta activd a unor
fotografi pe retelele de socializare. Dar si prin faptul ca o parte dintre respondenti au fost
recrutati cu ajutorul unor fotografi artisti consacrati precum Jeno Major, Claudiu Guraliuc sau
Ozolin Dusa.

Cei mai multi romani (71%) consuma fotografie artistica din motive terapeutice cum ar fi
sporirea stirii de bine. In timp ce mai putini romani cumpara fotografie pentru a sustine artistii

si ramura.

Legaturi cauza-efect identificate

- Educatia fotografica deficitard duce la un consum redus de arta fotografica.

- Consumul redus de arta fotografica duce la o oferta redusa de fotografie artistica in piata,
caracterizata prin prezenta putinelor magazine de arta fotografica.

- Continutul fotografiilor este un factor determinant in decizia de cumparare, prin comparatie

cu artistul care a realizat fotografia.
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Limite studiului

- Marimea esantionului relativ redusd (611 persoane). Concluziile acestui studiu pot fi
generalizate la o populatie mai mare, Insa cu prudenta.

- Metoda de colectare a datelor prin chestionarele online poate duce la prezenta unor erori.

- Concluziile acestui studiu sunt bazate pe o analiza statistica a datelor si pot fi interpretate
diferit de catre alti cercetatori.

Directii viitoare

- Realizarea unui studiu longitudinal pentru a analiza evolutia consumului de arta fotografica
n timp.

- Investigarea motivatiilor specifice ale diferitelor categorii de consumatori de artd
fotografica.

- Identificarea strategiilor de crestere a accesului la arta fotografica in Romania.
Recomandari

- Implementarea unor materii de educatie fotografica in scoli si universitati. Acest lucru
poate duce la descoperirea vocatiilor pentru fotografie. Care ulterior sa influenteze cererea
si oferta pentru fotografia artistica.

- Organizarea diverselor evenimente culturale precum festivalurile de fotografie artistica, in
vederea promovarii artei fotografice si a artistilor romani.

- Organizarea campaniilor de informare cu privire la beneficiile consumului de arta
fotografica.

- Sustinerea artistilor romani prin achizitionarea de fotografii artistice. Acest lucru ar
incuraja fotografii artisti sd isi expund mai frecvent lucrarile sale si sd caute mai multe
canale de vanzare a lucrarilor. Acest lucru ar avea efecte benefice si asupra economiei.

- Facilitarea accesului la arta fotografica prin organizarea de expozitii si prin crearea de

platforme online de vanzare.
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Anexe

Anexa 1 (Chestionar aplicat consumatorilor si nonconsumatorilor de fotografie artistica)

Cercetare cantitativa teza de doctorat drd. Fusu Grigore

Numele meu este Grigore Fusu si sunt doctorand al Scolii Doctorale de Economie si Administrarea
Afacerilor din cadrul Universitatii ,,Alexandru loan Cuza” din lasi. In cadrul cercetarii de care ma
ocup, mi-am propus sa studiez motivatiile ce stau la baza consumului de arta fotografica.

Prin urmare, va invit sa participati la aceasta cercetare ale carei rezultate vor fi incluse in teza mea
de doctorat. Acest chestionar include intrebari despre educatia din scoli, consumul de fotografie
artistica si motivatiile care stau la baza consumului. Apreciez timpul pe care il alocati acestui
chestionar. Durata estimata pentru completarea acestuia este de aproximativ 7-15 minute.

Prin completarea acestui formular, va dati consimtamantul pentru prelucrarea si utilizarea
informatiilor colectate.

Va amintesc ca nu exista raspunsuri corecte sau gresite. Va trebui sa raspundeti la intrebari
exact asa cum credeti/simtiti. Raspunsurile sunt confidentiale si anonime (nu sunt colectate date
de identificare). Raspunsurile vor fi folosite exclusiv in scop academic. Aveti posibilitatea de a
va retrage din studiu in orice moment doriti.

INTREBARI DE GRUPARE/TRIAJ:

Ati cumparat vreodata o fotografie artistica, un album cu fotografii artistice si/sau

ati vizitat o galerie de arte unde erau expuse fotografii artistice?
U] Da
LI Nu

Va rugam sa alegeti optiunea care descrie cel mai bine relatia dvs. cu fotografia:
L] Nu fac fotografii

L1 Nu am aparat foto, fac fotografii ocazional cu telefonul mobil

L] Am aparat foto si fac fotografii rar, nu sunt fotograf

L1 Sunt fotograf amator

L] Sunt fotograf profesionist

CE REPREZINTA ARTA FOTOGRAFICA?

Aceasta sectiune vizeaza obtinerea unor date despre cum percep consumatorii ,,arta
fotografica”.

Pentru urmatoarele afirmatii, va rugam sa indicati cat de adevarate sunt acestea pentru
dumneavoastrd pe o scalda de la 1 la 5 (unde 1 = deloc adevarat, iar 5 = foarte adevarat).

1. Termenul ,arta fotografica” este ambiguu.

1 2 3 4
(Deloc adevarat) (Putin adevarat) (Nici adevarat, nici fals) (Destul de adevarat) _
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2. Unele fotografii de tip documentar si jurnalism pot fi considerate drept ,,arta

fotografica”.

1
(Deloc adevirat)

2
(Putin adevarat)

3
(Nici adevarat, nici fals)

4
(Destul de adevarat)

3. Unele fotografii de familie pot fi considerate drept ,,arta fotografica”.

1
(Deloc adevarat)

2
(Putin adevarat)

3
(Nici adevarat, nici fals)

4
(Destul de adevarat)

4. Fotografiile artistice sunt cele realizate de fotografi cunoscuti (consacrati).

1
(Deloc adevarat)

2
(Putin adevarat)

3
(Nici adevarat, nici fals)

4
(Destul de adevarat)

5. Fotografiile artistice sunt cele care respecta anumite reguli de realizare, indiferent

cine le-a facut.

1
(Deloc adevarat)

2
(Putin adevarat)

3
(Nici adevarat, nici fals)

4
(Destul de adevarat)

EDUCATIE

Aceastd sectiune vizeazad obtinerea unor date despre educatia din scoli cu privire la arta

fotografica.

Pentru urmatoarele afirmatii, va rugam sa indicati cat de adevarate sunt acestea pentru
dumneavoastra pe o scala de la 1 la 5 (unde 1 = deloc adevarat, iar 5 = foarte adevarag).

6. Am avut o materie care sa vizeze arta fotografica in scoald (invatiméant primar,
gimnazial, liceal si/sau postliceal).

1
(Deloc adevarat)

2
(Putin adevarat)

3
(Nici adevarat, nici fals)

4
(Destul de adevarat)

7. Am avut o materie care sa vizeze

arta fotografica la universitate.

1
(Deloc adevarat)

2
(Putin adevarat)

3
(Nici adevarat, nici fals)

4
(Destul de adevarat)

8. Tn scolile din Romania, nu se acordi atentie fotografiei artistice.

1
(Deloc adevarat)

2
(Putin adevarat)

3
(Nici adevarat, nici fals)

4
(Destul de adevarat)

EFECTELE EDUCATIEI

Aceasta sectiune vizeaza obtinerea unor date despre efectele educatiei vizuale din scoli.

Pentru urmatoarele afirmatii, va rugam sa indicati cat de adevarate sunt acestea pentru
dumneavoastra pe o scala de la 1 la 5 (unde 1 = deloc adevarat, iar 5 = foarte adevarat).

9. Studierea artei fotografice in scoli ar face ca viitorii adulti si consume mai multa

arta fotografica.
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10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

1 2
(Deloc adevarat) (Putin adevarat)

3
(Nici adevarat, nici fals)

4

(Destul de adevarat)

Studierea artei fotografice in scoli ar influenta pozitiv dezvoltarea personali a

elevilor.
1 2 3 4
(Deloc adevarat) (Putin adevarat) (Nici adevdrat, nici fals) (Destul de adevarat)

Ar fi suficient s se tina cateva cursuri de arta foto

grafica in scoli.

1 2
(Deloc adevarat) (Putin adevarat)

3
(Nici adevarat, nici fals)

4
(Destul de adevarat)

Ar fi bine sa existe 0 materie separata pentru arta fotografica in scoli.

1 2
(Deloc adevarat) (Putin adevarat)

3
(Nici adevarat, nici fals)

4
(Destul de adevarat)

Ar fi 0 idee buna sa existe o materie de tip optional precum ,,arta fotografica”.

1 2
(Deloc adevarat) (Putin adevarat)

3
(Nici adevarat, nici fals)

4

(Destul de adevarat)

Studierea artei vizuale in scoli ar ajuta tinerii sa-si dea seama ca pot fi pasionati de

fotografie.
1 2 3 4
(Deloc adevarat) (Putin adevarat) (Nici adevdrat, nici fals) (Destul de adevarat)

Studierea artei fotografice in scoli ar contribui la dezvoltarea creativititii elevilor.

1 2
(Deloc adevarat) (Putin adevarat)

3
(Nici adevarat, nici fals)

4

(Destul de adevarat)

Exista multi elevi care nu au ocazia sa aiba un prim contact cu arta fotografica.

1 2
(Deloc adevarat) (Putin adevarat)

3
(Nici adevarat, nici fals)

4
(Destul de adevarat)

Subiecte umaniste precum ,,arta fotografica” ar trebui predate doar in scolile de

profil.

1 2
(Deloc adevarat) (Putin adevarat)

3
(Nici adevarat, nici fals)

4
(Destul de adevarat)

Subiecte umaniste precum ,,arta fotografica” trebuie predate in toate scolile,

indiferent de profil.

1 2
(Deloc adevarat) (Putin adevarat)

3
(Nici adevarat, nici fals)

4
(Destul de adevarat)

Consider ci ar fi o idee foarte buni ca in cadrul scolilor sa fie organizati cel putin o

vizita la o expozitie de fotografie.

1 2
(Deloc adevarat) (Putin adevarat)

3
(Nici adevarat, nici fals)

4
(Destul de adevarat)
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CONSUM GENERAL

Aceasta sectiune vizeaza obtinerea datelor despre consumul de fotografie artistica.

Pentru urmatoarele afirmatii, va rugam sa indicati cdt de adevarate sunt acestea pentru
dumneavoastra pe o scala de la 1 la 5 (unde 1 = deloc adevarat, iar 5 = foarte adevarat).

20. Am cumpadrat cel putin o data o fotografie artistica.

1
(Deloc adevirat)

2
(Putin adevarat)

3
(Nici adevdrat, nici fals)

4
(Destul de adevarat)

21. Raspundeti la aceasta intrebare doar daca ati cuamparat vreodata o fotografie
artistica: ,,Cand cumpar fotografia artistica, de obicei, sunt atras(d) de continutul
fotografiei, nu de autorul fotografiei.”

1
(Deloc adevarat)

2
(Putin adevarat)

3
(Nici adevarat, nici fals)

4
(Destul de adevarat)

22. Am vizitat cel putin o data o galerie de arte unde erau expuse fotografii artistice.

1
(Deloc adevarat)

2
(Putin adevarat)

3
(Nici adevarat, nici fals)

4
(Destul de adevarat)

23. Stiu unde pot gasi fotografie artistica de vanzare.

1
(Deloc adevarat)

2
(Putin adevarat)

3
(Nici adevarat, nici fals)

4
(Destul de adevarat)

24. Am cumparat cel putin o dati un album cu fotografii artistice.

1
(Deloc adevarat)

2
(Putin adevarat)

3
(Nici adevarat, nici fals)

4
(Destul de adevarat)

-

25. Am acces facil la produsele din categoria ,,arta fotografica” in localitatea mea.

1
(Deloc adevarat)

2
(Putin adevarat)

3
(Nici adevarat, nici fals)

4
(Destul de adevarat)

Va rugam sa alegeti optiunea care se potriveste cel mai bine cu raspunsul dvs.

26. Cati bani ati fi dispus(a) sa achitati pentru o fotografie artistica de dimensiune
medie (50 x 70cm), realizata de un fotograf roman pe care il apreciati:

[ intre 100 si 200 lei
[ Intre 201 si 500 lei
O Tntre 501 si 1000 lei
O intre 1001 si 2000 lei
O Intre 2001 si 5000 lei
L1 Peste 5000 lei

L] Nu as cumpara

27. Cati bani ati fi dispus(d) sa achitati pentru un album cu fotografii artistice de
dimensiune medie (14x20 cm) de 100 pagini, realizat de un fotograf roman pe care il

apreciati:
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L1 Mai putin de 40 lei
O Intre 41 si 70 lei
[ Intre 71 si 100 lei
O Intre 101 si 150 lei
[ Intre 151 i 200 lei
O Intre 201 si 300 lei
[ Intre 301 si 400 lei
L] Peste 400 lei

L] Nu as cumpara

FRECVENTA CONSUM

Aceasta sectiune vizeaza obtinerea datelor despre frecventa consumului de fotografie

artistica.

Va rugam sa alegeti optiunea care se potriveste cel mai bine cu raspunsul dvs.

28.

29.

30.

31.

Cat de des cumparati fotografii artistice?
L] Niciodata

[J O datala5 ani

L] O data la 2 ani

L] O data pe an

L1 De 2 ori pe an

L1 Mai multe ori pe an

Cat de des vizitatii galerii cu fotografii artistice?
L] Niciodata

[J O datala5 ani

L] O data la 2 ani

L] O data pe an

L1 De 2 ori pe an

L1 Mai multe ori pe an

Cat de des cumparati albume cu fotografii artistice?
L] Niciodata

[J O datala5 ani

L] O data la 2 ani

L] O data pe an

(1 De 2 ori pe an

L1 Mai multe ori pe an

Nu am vizitat nicio galerie cu fotografie artistica.
L] Adevarat
L] Fals

PREFERINTE CONSUM

Aceasta sectiune vizeaza obtinerea datelor despre preferintele de consum.
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Pentru urmatoarele afirmatii, va rugam sd indicati cdt de adevarate sunt acestea pentru
dumneavoastra pe o scala de la 1 la 5 (unde 1 = deloc adevarat, iar 5 = foarte adevarat).

32. As cumpara fotografii din categoria street (strada).

1 2 3 4
(Deloc adevarat) (Putin adevarat) (Nici adevdrat, nici fals) (Destul de adevarat)
33. As cumpara fotografii din categoria peisaj.
1 2 3 4
(Deloc adevarat) (Putin adevarat) (Nici adevarat, nici fals) (Destul de adevarat)
34. As cumpara fotografii din categoria portret.
1 2 3 4
(Deloc adevarat) (Putin adevarat) (Nici adevarat, nici fals) (Destul de adevarat)
35. As cumpara fotografii din categoria documentara.
1 2 3 4
(Deloc adevarat) (Putin adevarat) (Nici adevarat, nici fals) (Destul de adevarat)
36. As cumpara fotografii din categoria de familie.
1 2 3 4
(Deloc adevarat) (Putin adevarat) (Nici adevarat, nici fals) (Destul de adevarat)
37. As cumpara fotografii din categoria abstract.
1 2 3 4
(Deloc adevarat) (Putin adevarat) (Nici adevarat, nici fals) (Destul de adevarat)
38. As cumpara fotografii din categoria fine art.
1 2 3 4
(Deloc adevarat) (Putin adevarat) (Nici adevarat, nici fals) (Destul de adevarat)
39. Am alte preferinte decit cele mentionate mai sus.
1 2 3 4
(Deloc adevarat) (Putin adevarat) (Nici adevdrat, nici fals) (Destul de adevarat)

MOTIVATII SI FORME DE CONSUM

Aceasta sectiune vizeaza obtinerea datelor despre motivatiile de consum.

Pentru urmatoarele afirmatii, va rugam sa indicati cdt de adevarate sunt acestea pentru
dumneavoastra pe o scala de la 1 la 5 (unde 1 = deloc adevarat, iar 5 = foarte adevarat).

40. As investi intr-o fotografie artistic, in ideea ca valoarea acesteia ar putea creste in

timp.

1
(Deloc adevarat)

2
(Putin adevarat)

3
(Nici adevarat, nici fals)

4
(Destul de adevarat)

41. Consum fotografie artistica pentru ca ma face s ma simt mai bine, tine de starea de

spirit, de starea mea emotionala.

38



42.

43.

44,

45.

46.

47.

48.

49.

50.

1
(Deloc adevirat)

2
(Putin adevarat)

3
(Nici adevarat, nici fals)

4
(Destul de adevarat)

Cumpar fotografie artistica pentru ca vreau sa detin un obiect de arta.

1
(Deloc adevarat)

2
(Putin adevarat)

3
(Nici adevarat, nici fals)

4
(Destul de adevarat)

Cumpar fotografie artistica pentru ca vreau sa sustin artistii si domeniul.

1
(Deloc adevarat)

2
(Putin adevarat)

3
(Nici adevarat, nici fals)

4
(Destul de adevarat)

Va rog sa bifati raspunsul calculului: doi plus unu.

1
(Deloc adevarat)

2
(Putin adevarat)

3
(Nici adevarat, nici fals)

4
(Destul de adevarat)

Ma simt mandra/mandru dupa ce cumpar o fotografie.

1
(Deloc adevarat)

2
(Putin adevarat)

3
(Nici adevarat, nici fals)

4
(Destul de adevarat)

Va rugam sa scrieti numele unui fotograf artist romén care va trece primul prin
minte. Daca va este greu sa va amintiti, va rugam sa lasati casuta necompletata.

DATE DEMOGRAFICE
Care este genul dvs.

L] Feminin

1 Masculin

[ Prefer sa nu raspund

Care este varsta dumneavoastra? Va rugim sa treceti in cifre numarul de ani

impliniti.

Care este nivelul dvs. de studii?
L] Studii primare (scoala generald)
L] Studii liceale (liceu absolvit)

[J Studii de licenta (absolvite)

[ Studii de master (absolvite)

[ Studii doctorale (absolvite)

Care este statutul dvs. profesional?
L1 Student (nu lucrez)

L1 Angajat in companie de stat

L] Angajat in companie privata

O Intreprinzitor / liber profesionist
L] Alta optiune
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51. Care este venitul dvs. personal (net):
L] Sub 2079 lei/luna
L1 2079-3000 lei/luna
(1 3001-4000 lei/luna
L1 4001-5000 lei/luna
(1 5001-6000 lei/luna
L] Peste 6000 lei luna
[ Nu doresc sa ofer aceasta informatie

52. Care este cetatenia Dvs.
L] Sunt cetatean roman, cu resedinta in Roméania
L] Sunt cetdtean roman, cu resedinta in alta tara
LI NU sunt cetatean roman, AM resedinta in Romania
[J Nu sunt cetdtean roman, NU am resedinta in Romania

Va multumim mult pentru timpul si ajutorul acordat. Daca sunteti interesat(a) de
rezultatele studiului, va rog sa trimiteti un e-mail la adresa grigore.fusu@gmail.com
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